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ABSTRACT

 A rede de farmácias São João é a quarta maior do país. 
Atualmente ela possui 700 unidades distribuídas em todo 
território nacional. Por ser parte do dia a dia das pessoas a 
marca já faz parte do imaginário popular e a sua presença 
é notável nas redes sociais onde os internautas fazem 
comentários divertidos sobre essa rede sempre em 
crescimento.
 Apesar do seu sucesso, popularidade e presença 
nacional a identidade visual sofre diversos erros de 
aplicação. A marca precisa se adaptar a diversos formatos 
de loja e fachadas. Isso torna a reprodutibilidade difícil e a 
má execução da mesma traz prejuízos para a reputação da 
empresa.
 Para resolver esse problema foi desenvolvido uma nova 
marca para as farmácias São João. A intenção deste 
projeto foi trazer uma aparência mais limpa e preparar a 
identidade para a expansão na américa latina. Além da 
implementação de um manual de identidade visual que 
deverá ser a principal referência para abertura de novos 
pontos de venda.
 É nítido que apenas o redesenho e o manual não 
resolvem o problema sozinhos. Eles são ferramentas 
fundamentais para que uma gestão eficiente possa fazer 
um excelente trabalho. 

 The São João pharmacy chain is the fourth largest in 
the country. It currently has 700 units distributed 
throughout the national territory. Because it’s part of 
people day-to-day this brand belongs inside the population 
collective imagination. That’s true when you search the 
internet when users make fun comments about this ever 
growing chain.
 Despite its success, popularity and national presence 
the brand and visual identity suffer from various application 
errors the brand needs to adapt to various store formats 
and facades. This makes reproducibility difficult and its 
poor execution damages the company's visual identity.
With this problem in mind I developed a new brand for São 
João pharmacies. 
 The intention of this project was to bring a cleaner 
appearance and prepare the brand for a Latin America wide 
expansion. In addition to the implementation of a visual 
identity manual that should be the main reference for 
opening points of sale.
 It is clear that only the redesign and the manual do not 
solve the problem alone. But they are a fundamental tool 
for an efficient management to do an excellent job.

Redesign Farmácias São João













Lotu5
Lotu5 é um projeto interdisciplinar desenvolvido na cadeira de 
design de identidade visual conjunto com o curso de 
administração. 

Recebemos um plano de negócios desenvolvido pelos colegas 
do curso de administração com o objetivo de criar uma nova 
identidade visual para um Pub/Bar já existente na cidade de 
Sapiranga. 

O nome Lotu5 foi escolhido dentro de 3 propostas de naming 
cada uma com um branding distinto a fim de entender a visão 
do nosso cliente.

O posicionamento escolhido conversa com filosofias próximas 
ao misticismo e sensualidade. Escolhemos o nome Lotus com o 
número 5 por serem dois elementos capazes de  comunicar os 
princípios estabelecidos

Durante o desenvolvimento gráfico introduzimos ilustrações e 
grafismos que ampliaram o universo gráfico do projeto. Assim 
criamos uma identidade que conta uma história sobre si 
mesma através da forma, desenhos e cores.

Lotu5 is an interdisciplinary project developed in the clases of 
visual identity design in conjunction with the administration 
course.

 We received a business plan developed by our 
administration colleagues to create a new visual identity for an 
existing Pub / Bar in the city of Sapiranga.
 
The Lotu5 name was chosen from 3 naming proposals each 
with a distinct branding in order to understand our client's 
vision.

 The chosen positioning talks with philosophies close to 
mysticism and sensuality. We chose the name Lotus with the 
number 5 as two elements capable of communicating the 
established principles.

 During the graphic development we introduced illustrations 
and graphics that expanded the graphic universe of the 
project. Thus we create an identity that tells a story about itself 
through shape, designs and colors.
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Aloha
Natural

Aloha é uma linha de sucos 

naturais, repleta de benefícios e 

diferenciais como: ser prensado a 

frio, não ter conservantes, nem 

adição de açúcar. É suco puro.

A nova marca aparece num 

momento de expansão, 

amadurecimento do conceito 

saudável e natural, para representar 

a empresa e contar de forma visual 

tudo o que foi conquistado e a 

qualidade que é entregue aos 

clientes.

A marca
A combinação das cores com o 

traço feito à mão, vem lembrar o 

cuidado com o produto e o 

envolvimento humano no processo. 

Nos aproxima do lado amigável 

natureza.
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RESGUARDO VISUAL

REDUÇÃO MÁXIMA
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PAPELARIA LACRE DA TAMPA MARCA NA TAMPA SABORES

SABORES GARRAFAS
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Aloha is a line of natural juices, 

full of bene�ts and advantages 

such as: being cold pressed, 

without preservatives or added 

sugar. It is pure juice..

The new brand appears at a time 

of expansion, maturing the 

healthy and natural concept, to 

represent the company and tell 

visually all that has been 

achieved and the quality that is 

delivered to customers.

The brand

The combination of the colors 

with the handmade stroke 

reminds us of the care with 

the product and the human 

involvement in the process. It 

brings us closer to the friendly 

nature side.

x
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A MARCA

Uma empresa do ramo de 
prestação de serviços contábeis 
atualizando seu ramo de atuação e 
personalizando o atendimento para 
consultoria e assessoramento de 
empresas e seus investimento 
perando o mercado.

Através do método de mapa mental 
buscou-se um nome claro, criativo 
e com boa pronúncia.

O Castling (Roque), no xadrez, é 
uma jogada especial que envolve a 
movimentação de duas peças no 
mesmo lance. Sua função é 
proteger o Rei ao deslocá-lo para 
um dos cantos do tabuleiro e 
conectar as torres na primeira fileira.

A símbolo da torre simboliza os 
valores da empresa, que projeta sua 
visão enxergando longe, orientando 
e protejendo os investimento dos 
clientes.
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Marca | Proporção Áurea

Marca | Proporção Áurea

Moodboard Sketches
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Marca | Proporção Áurea
Marca | Grid

Marca | Tipografia

Resguardo Visual

Marca | Horizontal e Vertival
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Marca | Cores

Forma Cor Conteúdo
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Shape Color Content

x

4x

12x
4x

0,5x

x/5

0,5x

A MARCA
A company providing accounting 
services updates its business and 
customizes its services for consulting 
and valuation of companies and their 
investments for the market.

Through the mind map method, a 
clear, creative and well-pronounced 
name was sought.

Castling in chess is a special move 
that involves moving two pieces in the 
same move. Your job is to protect the 
King by moving him to one of the 
corners of the board and connecting 
the towers in the first row.

The tower symbol symbolizes the 
company's values, which projects its 
vision by seeing far away, guiding and 
protecting customers' investments.
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O�cial color Auxiliaries
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FRAGA&CO.
Audiovisual Lab

About

 What is Fraga & Co.? It is a Audiovisual Lab work-

ing with a wide range of projects. Having the colorimetry 

as its defferential, the brand provides innovative solu-

tions with a high performance finishing.

Services

 Photo // Films // Music // Colorimetry

Branding

Concept

 

 Francium (Fr), named after France, was the last 

metal to be discovered in the wild, in 1939. Found in very 

small quantities in the Earth's crust, it is the world's 

second rarest and highly reactive element.

Fraga & Co., Which also receives the initials "Fr", shows 

all its authenticity and innovation within the market 

through its new visual signature, “outsiding the box".

+ naming
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Idealized for the digital universe, it 

can easily be applied to the brand's 

social medias, accompanied by the 

full name below.

Long Version

Logo

Kerning

1x 1x 1x 1x 1x 1½x 1x 1x 1x4x

Short Version

1x 1x 1x 1x 1x 1x4x

Kerning
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Colors

Primary Colors

#000000

The Black

Power, sophistication, 

elegance, timelessness.

#ffffff

The White

Nobility, transparency, 

smoothness, breadth.

Secondary Colors

MUSIC

PHOTO

FILMS

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k

L l M m N n O o P p Q q R r S s T t U u

V v W w X x Y y Z z

HELVETICA

Regular   Bold   Black

Typography

#000fcc

The Blue

#ff0000

The Red

#1db309

The Green
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Applications
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Applications




