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Redesign Farmacias Sao Joao

A rede de farmacias Sao Joao é a quarta maior do pais.
Atualmente ela possui 700 unidades distribuidas em todo
territorio nacional. Por ser parte do dia a dia das pessoas a
marca ja faz parte do imaginario popular e a sua presenca
e notavel nas redes sociais onde os internautas fazem
comentarios divertidos sobre essa rede sempre em
crescimento.

Apesar do seu sucesso, popularidade e presenca
nacional a Identidade visual sofre diversos erros de
aplicacao. A marca precisa se adaptar a diversos formatos
de loja e fachadas. Isso torna a reprodutibilidade dificil e a
ma execucao da mesma traz prejuizos para a reputacao da
empresa.

Para resolver esse problema fol desenvolvido uma nova
marca para as farmacias Sao Jodo. A intencao deste
projeto foi trazer uma aparéncia mais limpa e preparar a
identidade para a expansao na ameérica latina. Alem da
Implementacao de um manual de identidade visual que
devera ser a principal referéncia para abertura de novos
pontos de venda.

E nitido que apenas o redesenho e o manual nao
resolvem o problema sozinhos. Eles sao ferramentas
fundamentals para que uma gestao eficiente possa fazer
um excelente trabalho.

The Sao Joao pharmacy chain is the fourth largest iIn
the country. It currently has 700 wunits distributed
throughout the national territory. Because it's part of
people day-to-day this brand belongs inside the population
collective imagination. That's true when you search the
Internet when users make fun comments about this ever
growing chain.

Despite Its success, popularity and national presence
the brand and visual identity suffer from various application
errors the brand needs to adapt to various store formats
and facades. This makes reproducibility difficult and its
poor execution damages the company's visual identity.
With this problem in mind | developed a new brand for Sao
Joao pharmacies.

The Intention of this project was to bring a cleaner
appearance and prepare the brand for a Latin America wide
expansion. In addition to the implementation of a visual
identity manual that should be the main reference for
opening points of sale.

It Is clear that only the redesign and the manual do not
solve the problem alone. But they are a fundamental tool
for an efficient management to do an excellent job.
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Pub & Bar
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Lotud

Lotud € um projeto interdisciplinar desenvolvido na cadeira de
design de identidade visual conjunto com o curso de
administracdo.

Recebemos um plano de negocios desenvolvido pelos colegas
do curso de administracdo com o objetivo de criar uma nova
identidade visual para um Pub/Bar ja existente na cidade de
NYele]igelglelo

O nome Lotub foi escolhido dentro de 3 propostas de naming
cada uma com um branding distinto a fim de entender a visdo
do nosso cliente.

O posicionamento escolhido conversa com filosofias proximas
a0 misticismo e sensualidade. Escolhemos o nome Lotus com o
numero 5 por serem dois elementos capazes de comunicar os
principios estabelecidos

Durante o desenvolvimento grafico introduzimos ilustracdes e
grafismos que ampliaram o universo grafico do projeto. Assim
criamos uma identidade que conta uma historia sobre si
mesma atraves da forma, desenhos e cores.

Lotub is an interdisciplinary project developed in the clases of
visual identity design in conjunction with the administration
course.

We received a business plan developed by our
administration colleagues to create a new visual identity for an
existing Pub / Bar in the city of Sapiranga.

The Lotub name was chosen from 3 naming proposals each
with a distinct branding in order to understand our client's
vision.

The chosen positioning talks with philosophies close to
mysticism and sensuality. We chose the name Lotus with the
number 5 as two elements capable of communicating the
established principles.

During the graphic development we introduced illustrations
and graphics that expanded the graphic universe of the
project. Thus we create an identity that tells a story about itself
through shape, designs and colors.
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Frenesi

Frenesi é um projeto que foi realizado para a disciplina
Cor e Percepcgao Visual. O objetivo da avaliagao foi
desenvolver um trabalho de qualquer area do design
para que, posteriormente, pudesse ser feita uma anali-
se de cores, planos e gestalt.

Optamos por desenvolver um modelo de negdcio e
definir sua identidade visual para que fosse possivel
fazer as analises propostas pela disciplina. Através do
uso da ferramenta conexao forcada, o resultado foi um
modelo de ONG + escola + negdcio lucrativo.

1. Metodologia

Para o desenvolvimento do projeto foi utilizada uma
metodologia circula mesclando etapas pertinentes de
varios autores e algumas ferramentas de criagao.
Essas ferramentas foram dividas em 4 etapas, cada
uma com seus topicos especificos:

1. Imersao: Definicao do problema, pesquisa aberta,
analise sincronica, analise de necessidade e pesquisa Lespiks ) Subiie
visual/tema visual; 01 - Anuncio Frenesi / Frenesi ad
2. Analise de dados: Mapa mental e Hierarquizacao
de informacoes;

3. Concepcao: Matriz de polaridades, conexao forgcada
e geragao de alternativas;

4. Pos-Concepgao: Selecao e adequacao,

detalhamento.
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2. Desenvolvimento

Sintetizamos a definicao do nosso problema em criar
um negaocio cultural que envolva uma relagao social
polémica. Para entender melhor essa perspectiva pes-
quisamos topicos sociais que ja foram ou ainda sao
polemizados, chegamos ao tema reinsergcao de deten-
tos. Também nos aprofundamos um pouco mais sobre

0 que é cultura para entao desenvolvermos a analise

sincronica buscando 6 projetos sociais margeando o

tema escolhido. Entendendo um pouco do assunto

fizemos uma analise de necessidade na qual foi possi-

vel perceber, através de dados do Sistema Penitenciario

Brasileiro, que 30% dos presos tem entre 18 e 24 anos,

de acordo com isso mudamos nosso foco da reinser-

¢ao para uma acao preventiva. A
Para isso trabalhamos com dois esteriotipos dos

jovens, um estavel (Lado A), com esporte, bons amigos,

namoro e estudos, e outro instavel (Lado B), com vio-

|éncia, drogas, crime, revolta e sexualizacao. Através

disso construimos um mapa mental do qual retiramos

0s principais insumos para o andamento do projeto. Do

Lado A retiramos as key-words felicidade e realizacao,

do Lado B 6dio, euforia e loucura comportamental. A

key-word que uniu os dois foi “idolos”. A

Legendas / Subtitle
H 02 - Boné Frenesi / Frenesi cap
3' Na mi ng 03 - AImofada Frenesi / Frenesi pillow
04 - Camiseta Frenesi / Frenesi t-shirt

O nome do projeto surgiu da uniao das key-words do
Lado A e do Lado B. Euforia + édio + loucura + felicida-
de + realizagao = FRENESI. Um estado de exaltacao
que poe o individuo fora de si.
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4. Posicionamento e funciona-
mento do projeto

Viva sua loucura para o bem. Queriamos exaltar a lou-
cura de cada um e direciona-la para algo bom e relevan-

te para a sociedade, além de quebrar o estigma da peri-

feria, gerando oportunidade para que os jovens nao
precisem entrar no mundo do crime. Através do projeto ERENES!
Frenesi o jovem teria oportunidade de ter aulas de

musica, esportes e utilidades a partir dos 10 anos,
podendo se tornar menor aprendiz aos 16 e receber
patrocinio aos 18, caso tenha aptidao para o esporte ou
a musica, caso nao tenha tera a oportunidade de se
tornar coordenador de projeto. O Frenesi também se
viabilizaria buscando parceria com empresas cool para

producao de cole¢oes de roupas, dentre outros produ-

tos que levariam o selo “feito por jovens da periferia”,
para ressaltar que ha talentos em todo lugar. O projeto 5. Elementos da identidade
também visa professores que quebraram essa estigma,
para incentivar positivamente os jovens. Um projeto com uma personalidade verbal forte e um
conceito elaborado tinha que ter um logotipo e elemen-
tos visuais complementares a altura. Para o logotipo
procuramos explorar visualmente as propriedades da
palavra frenesi, alcangando um resultado simples, mas

disruptivo. Também consideramos dois elementos

chave, o “circulo”, representando a inclusao social, e 0 Legendas / Subtitle

feito por “X" representando a exclus3o social. O circulo aparece 82:22{2ij?;ﬁ}j{‘jiip’rcfjf;e;;;'f“i”

l ovens d a sempre maior nas pegas, para que a inclusao seja 82ifﬁg?ﬂiﬂﬁf‘;ﬁF/rETiféft'?iéide
. . dominante. O visual deveria passar uma ideia mais

m despojada e jovem. Nas cores, escolhemos o vermelho
para trazer impacto visual e um contraponto entre o
perigo e a paixao, o coracao € o sistema nervoso, o
preto como neutralizador, e o branco a paz.
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Legendas / Subtitle
09 - Anuincio Frenesi / Frenesi ad
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Abstract

Frenesi (Frenzy) is a project designed for a discipline
Color and Visual Perception. Developed through a circu-
lar methodology merging several authors, or project
development went through 4 steps: Immersion, Data
Analysis, Conception and Post-Conception.

The business model for qualifying an established iden-
tity is a Non-Governmental Organization + School +
Profitable Business that aims to help young people by
offering opportunities not to enter the criminal world
through classes, sponsorship and project jobs, than
permanent music and sports. , and aim to break or bad
stigma of the Brazilian periphery.

For the development of the project we mix the stable
and unstable stereotypes of the young Brazilian and
look for points that connect both sides, as the driver of
the project idols. Uses red as the main, for allowing
violence and love, black as neutralizing and white as
peace, and uses the “circle” as an element of social
inclusion and the “X” showing exclusion, taking care
that the inclusion element always appears larger. The
logo visually represents the meaning of the word frenzy

(Frenesi), project name.

Legendas / Subtitle

10 - Cartaz Frenesi / Frenesi poster

11 - Bermuda Frenesi / Frenesi short

12 - Palheta Frenesi / Frenesi Guitar pick

13° SALAO -
JOVEM ABSTRACT W FEEVALE S0,
DESIGNER



Hueman

A identidade visual Hueman foi desenvolvida na disci-
plina Identidade Corporativa. O objetivo do projeto foi
desenvolver uma identidade baseada em um artista ou
para um artista para aplicar as metodologias e estu-
dos da disciplina. A artista escolhida para o projeto foi
a californiana Allison Tinati — que atua internacional-
mente com o nome Hueman. A artista é formada em
Design mas tem sua carreira pintando quadros e grafi-
tando grandes murais, além de fazer trabalhos colabo-
rativos estampando seus trabalhos em produtos para
grandes marcas.

Legendas / Subtitle
01 - Anuincio Display / Display Ad ad

.
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Logotipo, simbolo,
icones e cores

A artista ja tem um marca com bastante personalida-
de, mas que fica limitada por sua atuacao no mains-
tream. A Hueman leva a expressao da rua para gale-
rias e € uma artista premium, entao seu logotipo é
utilizado em muitos materiais que necessitam de uma
assinatura com boa leitura. Partindo dessa premissa
foram avaliados diversas assinaturas visuais de
outros artistas com o intuito de entender como elas se
relacionam com o trabalho de cada um, para criar algo
com boa legibilidade e nao perder a personalidade da
artista. Fazendo essa analise foi possivel identificar
uma relagao entre o trabalho de Hueman e sua assina-
tura atual, essa relagao foi pautada pelas diagonais.

Com esse parametro pode-se avaliar as questoes que
dificultavam a leitura do logotipo da artista e propor
solugcoes como: diminuir a altura da tipografia e
aumentar a largura das letras, encorpar os bragos e
redesenhar totalmente as letras A e E que causavam

maiores problemas na leitura.

Pantone 3268 C Pantone Yellow C
C87 M10 Y56 KO C12 M9 Y94 KO
R78 G163 B145 R242 G227 B43
#4EA391 #F2E32B

Para o simbolo foram testados mais de um caminho,
mas a solucao considerada mais adequada partiu do
mesmo principio do lettering, utilizando as diagonais
presentes no trabalho da artista, desta vez, somando
ideia de corte que o trabalho apresenta (ver imagem
2). O resultado foi um simbolo com muita personalida-
de. Lettering e simbolos sao elementos separados,
desenvolvidos para que nao sejam utilizados compon-
do uma assinatura. Também foram desenvolvidos
icones com o mesmo padrao do simbolo para utiliza-

cao no site da artista.

O processo de escolha da paleta de cores também foi
a partir de analise do trabalho da artista, a escolha
predominante foi por preto e branco para ressaltar o
colorido dos trabalhos e para elementos secundarios
foram coletadas mais 4 cores. Para os desdobramen-
tos do projeto houve um cuidado para que todas apli-
cagoes desenvolvidas seqguissem esses parametros
trazidos do trabalho de Hueman.

Pantone 225 C Pantone 7636 C
C79 M99 Y37 K3 C31 M99 Y61 KO

R93 G37 BI101 R160 G18 B77
#5D2565 #A0124D

ANTES / BEFORE

~ huemaon

DEPOIS / AFTER

Legendas / Subtitle

02 - Analise e simbolo

/ Analyze and symbol

03 - Construgao Lettering
e antes e depois

/ Lettering construction
and before/after

13° SALAO

JOVEM PRANCHA 2

DESIGNER

" UNIVERSIDADE
W FEEVAL

CENTRO
DE DESIGN



g gbieo

COLLABORATIONS

GALLERY

Legendas / Subtitle

04 - [cones / Icons

05 - Esténcil / Stencil

06 - Ingresso / Ticket

07 - Cartao de visitas / Business Card
08 - Camiseta / T-shirt
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Legendas / Subtitle

09 - Lata spray / Spray
10-Boné/ Cap

11 - Sketchbook

12 - MIV / Brand manual
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Abstract

Hueman visual identity was developed in the Corporate
Identity discipline. The objective of the project was to
develop an identity based on an artist or for an artist to
apply the methodologies and studies of the discipline.
The artist chosen for the project was Californian Allison
Tinati - who acts internationally under the name
Hueman. The artist has a degree in Design but has her
career painting paintings and graffiti on large murals,
and doing collaborative works stamping her work on
products for major brands.

Although Hueman already had a visual signature, the
lettering was not readable, so a new one was developed

keeping the strong personality of the previous one, also A A
developing a symbol, for separate use of lettering, and

. - . . Legendas / Subtitle

icons for use on the artist's website. All materials were 13- Redesign site / concept website
. . . — 14 - MIV / Brand manual

created taking into account aspects found in the artist's 15 - Adidas Hueman

. . , 16 - Skate / Skateboard
work, such as diagonals and cuts. The project's color

palette was also taken from Hueman'’s paintings and

murals.

For the unfolding of the project there was a care that all
applications developed follow these parameters brou-
ght from the artist's work.
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A Nuvem € uma sorveteria auténtica. Pensando nisso, a proposta de identidade visual valoriza um jeito diferente de ser, e traduz a personalidade da marca em seu posicionamento.
Seguindo o arguétipo de Bobo da Corte, a identidade da Nuvem deve ser dinamica, criativa, e alem de tudo, divertida, inspirando atraves da irreveréncia e leveza, recuperando aquele
espirito brincalhao que todos nos tinhamos quando eramos crianga. "Se eu nao puder dancar, Nao quero tomar parte da sua Revolucdo”
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O logo

A experiénclia de leveza comeca por aqul. A con-
strucéo do logotipo fol pensada com o objetivo de
expressar 0s conceltos de suavidade, frescor e gra-

ciosidade. A mensagem se torna clara no simbolo
chave, a nuvem, gue jJunto com a letra "v" da tipogra-
fia, forma a figura de um sorvete, gue tambem pode | =

ser utilizado como um elemento proprio.
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Padrao tipografico

Pricnaria/Titulos

Fashion Fefish

AaBbCcDdEeFfGgHNIiJjKkLIMmM
NNOOPPQARrSSTIUUVVWWXXYYZZ

Secundaria/Apoio

Roboto

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKLIMmM
NNOoPpQgRrSs TtUuVVWwXxYy/Zz

13° SALAO
JOVEM PRANCHA 3
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Paleta de cores

A paleta de cores escolhida mostra contraste
entre o frio e calor, trazendo o concelto de
marca dindmica e jovem. Foram utilizadas duas
COres principals e uma cor complementar, gue é
a mistura das duas cores principals,

Pantone 3255 C C58 M0 Y30 KO R44 G213 B196

Pantone 352 C C37 MO Y38 KO R143 (G226 B176

Pantone 910 C C0O MO Y46 KO R255 G241 B139
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NMaterials da marca

Mergulhando no universo da marca,
alguns materiais chave foram desen-
volvidos. O principal item € o pote de
sorvete, que € o produto principal da
Nuvem, trazendo as caracteristicas da
identidade, irreveréncia e criatividade,
fazendo uma brincadeira com as
formas e elementos. Para acompan-
har os potes de sorvete da marca, fol m u \/@l l )

pensado em um item de apoio, a tag

adesiva, que deve ser personalizada
com o nome do cliente, trazendo a
personalizacao como forma de se
conectar com o consumidor.

menta
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1. Menu

2. Cartao de visita

) 3. Bloco de anotagdes
4. Pote descartavel para sorvete
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5. Avental
6. Almofadas

7. Camisetas
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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo desenvolver um sistema de identidade visual
para a Nuvem, uma sorveteria, partindo da definicao de posicionamento e personali-
dade da marca. De inicio, foi estabelecido que a marca deve transparecer uma per-
sonalidade auténtica e, seguindo o arquetipo de bobo da corte, a identidade deve ter
as caracteristicas dinamica, criativa, e além de tudo, divertida, para inspirar atraves
da irreveréncia e leveza, recuperando o espirito brincalhao caracteristico da infan-
cia. A partir da definicao de personalidade da marca, foi construido o logotipo, que
tem o objetivo de expressar os conceitos de leveza, frescor e graciosidade, com a
criacao de um simbolo chave, uma nuvem, que em conjunto com a letra "v" da pala-
vra 'nuvem’, forma a figura de um sorvete, que também pode ser utilizado como um
elemento proprio. Juntamente com a criacao do logotipo, foram definidos os padroes
tipograficos e a paleta de cores. Em seguida da criacao do logotipo, foram desen-
volvidas algumas pecas chave como referéncia para a marca, utilizando o padrao
visual aprofundado e criado até entao. Algumas pecas propostas foram potes de sor-
vete, materiais de expediente como menu, cartao de visita e bloco de anotacoes,
vestimenta padrao como avental e camisetas, e também almofadas, objeto de dec-
oracao e ambientacado. O estudo e desenvolvimento da identidade visual da marca
Nuvem concluiu as expectativas de fortalecimento e alinhamento ao discurso e per-
sonalidade da marca, visto que, segue principios de analise, objetivo e definigao
bem estabelecida de como a marca em questao deve ser vista pelo publico.

ABSTRACT

The present study aims to develop a visual identity system for Nuvem, an ice
cream shop, based on the definition of brand positioning and personality. Initial-
ly, it was established that the brand must reflect an authentic personality and, fol-
lowing the jester archetype, the identity must have the dynamic, creative, and
above all, fun features to inspire through irreverence and lightness, regaining the
playful spirit characteristic of childhood. From the definition of personality of the
brand, the logo was built, which aims to express the concepts of lightness, fresh-
ness and grace, with the creation of a symbol, a cloud, which combined with the
letter "v" of word 'cloud’, forms the shape of an ice cream, that can also be used
as its own element. Along with the creation of the logo, the typographic patterns
and the color palette were defined. Following the creation of the logo, some
office supplies were developed as a reference for the brand, using the in-depth
visual pattern created so far. Some pieces proposed were ice cream pot, the
menu, business card and notepad, standard clothing such as apron and t-shirts,
as well as pillows, for decoration. The study and development of Nuvem brand
visual identity concluded the expectations of strengthening and alignment with
the brand speech and personality, since it follows principles of analysis, objec-
tive and definition of how the brand should be seen by the public.
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Aloha
Natural

Aloha € uma linha de sucos
naturais, repleta de beneficios e
diferenciais como: ser prensado a
frio, nao ter conservantes, nem
adicdo de acucar. E suco puro.

A Nova marca aparece num
momento de expansao,
amadurecimento do conceito
saudavel e natural, para representar
a empresa e contar de forma visual
tudo o que foi conquistado e a
qualidade que é entregue aos
clientes.

A marca

A combinacdo das cores com o
traco feito a mao, vem lembrar o
cuidado com o produto e o
envolvimento humano no processo.
NOs aproxima do lado amigavel
natureza.
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COR PADRAQ GRID / MALHA ELEMENTQOS DE APOIO

Pantone 346 C

CMYK 60/0/60/0
RGB 103/193/140 AAI
HEX# 0066b3 NS
0 B a o
a3 N /IR
100% Pantone ‘-Hk‘. N A
& Nkl ¥ : o : o :
) | |V | A!L V i/ ) em
A W 'S I Il B
Pantone 143 C v L v W A
CMYK 0/40/90/0
RGB 250/166/52 N AT UR A L -
HEXE fass3d NoA T TUTREAL

100%
o )

30% POSITIVO E NEGATIVO

RESGUARDO VISUAL

ASHA  ASHA RN

NATURAL NATURAL NATURAL

ROTULO

N AT UR A L TIPOGRAFIA

INFORMAGAO NUTRICIONAL

Gorduras Totais (g)
. Gorduras Saturadas (g)
Ingredientes: NATURAL Gorduras Trans (@)
cenoura, maga e laranja. )

M Porcao de 200ml (1 copo)
A natureza preparou, e
CLAN PRO BOOK
Carboidratos (g) 3
ﬁ @ é Proteinas (g) 68

REDUCAQO MAXIMA

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz b g |%
AwaHA ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ .
1234567890.;,; " " (I?) +-7/= c

, T e Produzido por
NATURAL sabor devido a safra. OU Brason Com. Imp. e Exp. Ltda.
) _ CNPJ: 14.859.947/0001-6
Impresso Validade: o ra Rua dos Campineiros, 785
25mm SISl {E1S AT CEP 03167-020 - S&0 Paulo/SP
it CLAN PRO THIN CLAN PRO MEDIUM CLAN PRO BOLD = dias nageladeiral{ate 550 220ml Fone 11 98204 6557
;ggs - B . ] DA sucosaloha@gmail.com
abcdefghijkimnoparstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz & mbalazem reciclavel prensado a frio | sem conservantes O —
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ e . sem acucar | sem adicao de agua S
1234567890.,; " " (I?) +-*/= 1234567890.:,; ‘ “ (1?) +-*/= 1234567890.:,; ‘ “ (1?) +-*/=
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Aloha
Natural

Aloha is a line of natural juices,
full of benefits and advantages
such as: being cold pressed,
without preservatives or added
sugar. It is pure juice..

The new brand appears at a time
of expansion, maturing the
healthy and natural concept, to
represent the company and tell
visually all that has been
achieved and the quality that is
delivered to customers.

The brand

The combination of the colors
with the handmade stroke
reminds us of the care with
the product and the human

N AT UIR AL

Pantone 346 C

CMYK 60/0/60/0
RGB 103/193/140
HEX# 0066b3

Pantone 143 C

CMYK 0/40/90/0
RGB 250/166/52
HEX# faab34

30%

NOA T UIR A L

CLAN PRO BOOK

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890..;; " “ (I?) +-*/=
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g 2

ALGHA  ALGHA

NATURAL NATURAL
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NATURAL

P
O
&

AVE /
involvement in the process. It mo 2 Itaeer
brings us closer to the friendly < Q £ @ ra
nature side. e
g0
&
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A MARCA

Uma empresa do ramo de
prestacao de servicos contabels
atualizando seu ramo de atuacao e
personalizando o atendimento para
consultoria e assessoramento de
empresas e seus investimento
perando o mercado.

Atraves do metodo de mapa mental
buscou-se um nome claro, criativo
e com boa pronuncia.

O Castling (Rogue), no xadrez, é ‘ AS I L I N G
uma jJogada especial que envolve a

movimentacao de duas pecas no
mesmo lance. Sua funcao &
proteger o Rel ao desloca-lo para
um dos cantos do tabuleiro e
conectar as torres na primeira fileira.

A simbolo da torre simboliza os
valores da empresa, que projeta sua
Visao enxergando longe, orientando
e protejendo os investimento dos

clientes.
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Moodboard Sketches

Marca | Proporcdo Aurea

/

Marca | Proporcdo Aurea
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Marca | Proporcdo Aurea

Marca | Horizontal e Vertival

13° SALAO
JOVEM
DESIGNER
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CASTLING

b cAsTLING

PRANCHA 3
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Marca | Grid
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Marca | Tipografia

CASTLING

Resguardo Visual

ﬁ | F 1 casTLING

CASTLING

CLAN PRO MEDIUM

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890..,;'" (1?) +-*/=

CLAN PRO THIN CLAN PRO BOOK CLAN PRO NEWS

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnoparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890, "' " (I?) +-*/= 1234567890.;,; ' " (1?) +-*/=

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.;,;"" (1?) +-*/=



Marca | Cores

Forma Cor Conteudo

i I

CASTLING CASTLING CASTLING

Cor oficial Auxiliar Auxiliar

Pantone 2925 C Pantone Pantone 307 C Pantone Pantone Black C
CMYK 100/20/0/0 CMYK 100/60/0/0 CMYK 20/20/20/90
RGB 0/149/218 RGB 0/102/179 RGB 48/45/45

HEX# 0095da HEX# 0066b3 HEX# 302d2d
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It It

- CASTLING CASTLING

CASTLING

Shape Color Content

A MARCA CASTLING

A company providing accountin

s s CLAN PRO MEDIUM
e CASTLING abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
o e i s o - i ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
clear, creative and vvell—pronoun,ced CASTLING 1234567890,, C (I?) +'*/=

name was sought.

I Y CLAN PRO THIN CLAN PRO BOOK CLAN PRO NEWS
: : : : i ' abcdefghijklmnoparstuvwxyz abcdefghijklmnoparstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Castlmg N chess is a SpeCIal maove ( AS I 5 l l N G ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
i R 1234567890, ' " (I17) +-*/= 1234567890.:,; ' " (1?) +-*/= 1234567890.;,; ' " (1?) +-*/=

that involves moving two pieces in the
same move. Your job is to protect the

King by moving him to one of the o o
corners of the board and connecting Official color Auxiliaries

the towers in the first row.

Pantone 2925C Pantone Pantone 30/ C Pantone Pantone Black C
The tower symbol symbolizes the CMYK 100/20/0/0 CMYK 100/60/0/0 CMYK 20/20/20/90
company’s values, which projects its RGB 0/149/218 RGB 0/102/179 RGB 48/45/45

HEX# 0095da HEX# 0066Db3 HEX# 302d2d

vision by seeing far away, guiding and
protecting customers' investments.

13° SALAO

UNIVERSIDADE

~
JOVEM PRANCHA 6 W FEEVALE &35,
DESIGNER



FRAGA&CO.

Audiovisual Lab

About

What is Fraga & Co.? It is a Audiovisual Lab work-
iINng with a wide range of projects. Having the colorimetry
as its defferential, the brand provides innovative solu-
tions with a high performance finishing.

Services

Photo // Films // Music // Colorimetry

Concept

Francium (Fr), named after France, was the last
metal to be discovered in the wild, in 1939. Found in very
small quantities in the Earth's crust, it is the world's

second rarest and highly reactive element.

Fraga & Co., Which also receives the initials "Fr", shows
all its authenticity and innovation within the market

through its new visual signature, “outsiding the box".

+ naming

Eaga&Co.




Logo

Long Version

aga&Co.

Kerning
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Short Version

E&Co.
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|dealized for the digital universe, it
can easily be applied to the brand's
social medias, accompanied by the

full name below.




Typography

HELVETICA

Regular Bold Black

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKk
LIMMNNOOPpQQqRrSsTtUu

VVWwXxYyZz

Colors

Primary Colors Secondary Colors

#000fcc

#000000 The Blue

The Black
#ff0000

The Red

Power, sophistication,

elegance,timelessness. #1db309
The Green
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Applications

Eaga&Co.

13° SALAO & UNIVERSIDADE
JOVEM PRANCHA 4 W FEEVALE S5
DESIGNER



& UNIVERSIDADE
W FEEVALE S0





